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Kurzdarstellung

Das Wirtschaftsjournal

Die monatlichen Ausgaben des gedruckten
Wirtschaftsjournals wecken seit 20 Jahren ein
hohes Interesse und sind das stabile Fundament
des Verlages. Die Auflagenhéhe belduft sich auf
12.500 Exemplare. Im Durchschnitt wird jedes
Heft von 2,5 Lesern wahrgenommen. Diese sind
Unternehmer, stehen an vorderster Front als
verantwortliche Manager oder tragen Verant-
wortung in Politik und Verwaltung.

Das Wirtschaftsjournal Online

Mehr als 30.000 Besucher nehmen monatlich
die vielféltigen Informationsangebote des
Online-Journals wahr. Die Leser kommen (iber-
wiegend aus Mitteldeutschland, aber auch aus
ganz Deutschland und der Welt. Die nutzwert-
orientierten Rubriken etablieren sich als Nach-
schlagewerk fiir sémtliche Belange mittelstan-
discher Unternehmer.

Das Wirtschaftsjournal TV

Das Fernsehen bringt Informationen emotional
und informativ an unsere Zuschauer. Wir er-
maglichen Unternehmen mit unserem TV-
Angebot effizient und zeitgemaB in die Herzen
ihrer Kunden und Multiplikatoren zu gelangen.

Die Wirtschaftsjournal Akademie

Wissen bestimmt maBgeblich, wie erfolgreich
Unternehmen in ihrem Markt agieren. Wir wol-
len das Wissen, das wir aus der Tatigkeit im
Verlag wie aus der Zusammenarbeit mit unse-
ren zahlreichen Partnern erschlieBen, weiterge-
ben. So starken wir die mitteldeutschen
Unternehmen nachhaltig.
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,Gemeinsam die Zukunft gestalten”

Barack Obama, Prasident der Vereinigten Staaten von Amerika, zu Bestich in Dresden




Ihre Mediaplanung

Unser Qualitatsversprechen:

Wir bieten Ihnen Service und fachliches Know-
how. Unsere Journalisten und Projektmanager
helfen lhnen bei der Erreichung Ihrer Kom-

munikations- und Marketingziele durch qualifi-

zierte Beratung und persénliche Betreuung.

Wir wollen lhr Vertrauen verdienen

Das Wirtschaftsjournal kennt keinen Billigjour-
nalismus. Ihre Botschaften sollen bei Ihren
Kunden ankommen. Deshalb geben Sie auch
Ihre zu verdffentlichenden Inhalte selbst bei
uns frei. Dabei werden wir Sie fachlich umfas-
send beraten. Denn wir kennen unsere Leser
und wissen, was sie lesen wollen. Deshalb
bearbeiten wir die abwechslungsreichen
Themen mit Herz und Verstand.

Wir bieten hohe Effizienz bei attraktiven
Kontaktpreisen

Das Leserverhalten hat sich stark verandert.
Daher setzen wir auf ein Konzept, das selekti-
ves Lesen unterstiitzt und beziehen Internet,
Fernsehen und persénliche Kontakte in die
Publikationsarbeit mit ein. So erhalten Sie ein
wirksames Multi-Channel-Paket zu einem sehr
attraktiven Preis.

Fazit:

lhre Vertriebskanéle sind begrenzt erreichbar.
Durch unsere enge Zusammenarbeit mit den
Unternehmern und Entscheidern Mitteldeutsch-
lands erreichen wir lhre Zielgruppen treffsicher
auf breiterer Front.
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Der Weg zum Kunden

Impulsgeber Wirtschaftsjournal —
vernetzt nachhaltig die Stellhebel auf
allen Stufen.

Der SALES-FUNNEL:
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Primér-Zielgruppe oo

Verteiler

sporadische Leser

intensive Leser

fachlich qualifizierte Leser

Impulsgeber Wirtschaftsjournal -
direkte Zielgruppenansprache erhéht die
Anzahl der Befiirworter Ihrer Ziele.




Leserstruktur |

Leserstruktur nach Funktion im Unternehmen

Journal

W Unternehmer/-innen
W Manager/-innen
Mitarbeiter/-innen
W Politiker, Land- und Stadtréte, Biirgermeister

Sonstige

WMirtschaftsJournal

Leserreichweite pro Monat:
Journal:  12.500*
online:  30.000**

* Die Reichweite kann nach Schwerpunktthemen und
Kundenwiinschen variieren

** Gezahlt werden Besucher, die mehrere Seiten mehrere
Minuten lang lesen

Verbreitung:
Mitteldeutschland

Erscheinungsweise:

monatlich, zusatzliche Sonderpublikationen
zu ausgewahlten Themen aus Wirtschaft
und Politik
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Leserstruktur Il

Versandstruktur Leserstruktur nach Alter

W Direktversand

W Abonnements

| | Auslagen: Wirtschaftsfordereinrichtungen,
Technologiezentren, Rathauser, Messen

Verlagsexemplare

w“ __ online Journal
Leserstruktur nach UnternehmensgréBe
W 51 bis 250 MA
W 251 bis 500 MA
W mehr als 500 MA

bis 50 MA




Standige Rubriken

Unternehmen

Nachrichten, Firmenmeldungen und Hinter-
grundberichte, schwerpunktméaBig aus den
Branchen Automobil, Bau, Chemie, Energie, IT,
Logistik, Maschinenbau, Textilindustrie und
Umwelttechnik

Politik
Wirtschaftspolitische Informationen vorwiegend
aus Mitteldeutschland

Menschen

Personalien, Portrats von Akteuren in der
regionalen Wirtschaft, Begleitung der
Sachsen Asse

Standpunkte
Editorial, Kommentare, Interviews

Geld & Kapital
Wirtschaftsférderung, Finanzierung,
Versicherung, Steuern

Markt
Informationen zu Export- Beschaffungs- und
Kooperationsmdglichkeiten

Management
Marketing & Vertrieb, Personal & Bildung,
Unternehmensfiihrung

Treffpunkt
Messen, Veranstaltungen

Gesundheitswirtschaft
Pharmawesen, Medizintechnik, Einrichtungen,
Erndhrung, Betriebliche Gesundheitsforderung

Mitteldeutschland innovativ
Forschung, Hochschulen, Innovation

KulTour Mitteldeutschland
Veranstaltungen, Reisen, Leseecke

WirtschaftsJournal
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Impulse aus Amerika
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Maoglichkeiten zur inhaltlichen Gestaltung
von Advertorials

Es muss nicht immer das Firmenportrat
oder Interview sein. Zur Gestaltung lhrer
Advertorials empfiehlt die Redaktion
auch folgende journalistische Genres:

Reportage

.Reportage heiBt: Informationen lebendig
werden zu lassen” (ABC des Journalismus).
Im Mittelpunkt dabei stehen anschauliche
Schilderungen von Ereignissen oder Erleb-
nissen, an denen der Autor seine Leser un-
mittelbar teilhaben Iasst. Die Reportage will
unterhalten, ist aber auch tatsachen- und
faktenbetont und auf die Vermittlung von
Hintergrundinformationen bedacht.

Portrat

Das Portrdt méchte eine Person oder Gruppe
unverwechselbar und in mdglichst vielen
Facetten darstellen. Dabei kdnnen sowohl
Firmenchefs als auch Mitarbeiter im Vorder-
grund stehen. Beim Portrat erfolgt eine Ver-

knlpfung aus biographischen Fakten und aktu-
ellen Begebenheiten der vorgestellten Person.
Am Ende entsteht so ein Beitrag, der durch eine
Kombination unterschiedlicher Faktoren wie
Erscheinungshild und Kompetenz gepragt ist.

Feature

Im Vergleich zur Reportage ist das Feature noch
bildhafter gestaltet. Hier wird ein Bestimmter
Aspekt ins Zentrum gerlickt und davon ausge-
hend auf allgemeine Sachverhalte geschlossen.
Das Feature besticht durch Anschaulichkeit,
Bildhaftigkeit, Originalitat des Zugangs und vor
allem Informationsvermittlung. Dabei erfolgt
ein standiger Wechsel zwischen Schilderung
und Schlussfolgerung, Anschauung und
Abstraktion.

Um die bestmdgliche Qualitét der Texte
zu garantieren, sollte sowohl ein Firmen-
rundgang mit dem Journalist als auch ein
Termin mit dem Fotografen eingeplant
werden. Auch ein Vorabgesprach zur
Klarung der inhaltlichen Schwerpunkte
ist fiir diese Darstellungsformen ratsam.

Beispiele:
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Experten-Tipps

Spezialisten verschiedener Fachgebiete treten
regelmaBig als Ratgeber mitteldeutscher
Geschaftsleute auf und werden lhnen in
anschaulicher Form Informationen und Tipps
geben, die im unternehmerischen Alltag, auf
Dienstreisen oder in der Freizeit Nutzen brin-
gen. Dazu gehdrt die Vermittlung von aktuel-
lem und auf mitteldeutsche Unternehmer zuge-
schnittenem Expertenwissen zu folgenden
Themen:

war
W Telekommunikation

W Umweltfreundlichkeit/Energieeinsparung
(,das grine Unternehmen”)

B Gesundheit

¥ Recht

Steuern
Versicherung
Finanzen
Marketing
Vertrieb

Interkulturelle Kommunikation
(,Unternehmer-Knigge")

Bildung/Personalmanagement
Forschung
Lebensart

Tourismus, Freizeit und Kultur

WirtschaftsJournal
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Skalierbare IT-Losungen

gen fir den Mittelstand

WEXPERTENTIPP
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Themen- und Terminplan

Monat Themen Red.-schluss Ersch.-termin

Januar 2012 AUTOWELT Ostdeutschland 2012 | GieBerei/SchweiBen | Sichere Unternehmen | Bildung 16.12.2011 03. KW 2012

Februar 2012 Maschinenbau | Personaldienstleister | Optik/Optoelektronik 25.01.2012 . KW 2012

Marz 2012 Energie/Umwelttechnik | Bauwirtschaft | Gebdudemanagement 29.02.2012 . KW 2012

April 2012 Informationstechnologie (IT) | Tagungshotels | Ankiindigung SIT 28.03.2012 . KW 2012

Mai 2012 Automobil | Kunststoffe/Chemie | Personaldiensleister 25.04.2012 . KW 2012

Juni 2012 SIT 23.05.2012 . KW 2012

Juli 2012 Sonderpublikation ,Wir in Sachsen” (3. Auflage) 27.06.2012 . KW 2012

August 2012 Logistik | Verpackung/Druckindustrie | Medien/Kreativwirtschaft 25.07.2012 . KW 2012

September 2012 Elektronik/Mikrosystemtechnik | Industrielle Instandhaltung 29.08.2012 . KW 2012

Oktober 2012 Automatisierung/Produktionstechnik | Oberflachentechnik 26.09.2012 . KW 2012

November 2012 Informationstechnologie (IT) 24.10.2012 . KW 2012

Dezember 2012 Highlights 2012 | Ausblick 2013 | Messevorschau 2013 | Energiewirtschaft 20.11.2012 . KW 2012




Branchentreffpunkte im Fokus
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des Wirtschaftsjournals

WJ-Ausgabe

Ausgewahlte Messen/Termin, Veranstaltungen, Ort

Januar 2012

17.01.-19.01. EUROGUSS — Internationale Fachmesse fiir Druckguss: Technik, Prozesse, Produkte, Niirnberg | 20.01-22.01. KarriereStart 2012, Dresden

Februar 2012

07.02.-09.02. E-world energy & water — Internationale Fachmesse und Kongress, Essen | 21.02.-25.02. bautec — Internationale Fachmesse fir
Bauen und Gebéudetechnik mit SolarEnergy, Berlin | 28.02.-29.02. 5.ACOD-Kongress, Leipzig | 28.02.-03.03. METAV — Die Internationale Messe
flr Fertigungstechnik und Automatisierung, Dusseldorf

Marz 2012

06.03.-10.03. CeBIT — Heart of the digital world, Hannover | 13.03.-15.03. LogiMAT — Internationale Fachmesse fiir Distribution, Material- und
Informationsfluss, Stuttgart | 15.03.-18.08. Leipziger Buchmesse, Leipzig | 19.03.-21.03. Laser Optics Berlin — Internationale Fachmesse und
Kongress, Berlin

April 2012

17.04.-19.04. Energieeffizienz 2012, Erfurt | 23.04.-27.04. HANNOVER MESSE, Hannover | 24.04.-26.04. conhIT — Connecting Healthcare IT, Berlin

Mai 2012

03.05.-16.05. drupa — print media messe — world market print media, publishing & converting, Disseldorf | 07.05.-11.05. IFAT ENTSORGA —
Weltleitmesse fiir Wasser-, Abwasser-, Abfall- und Rohstoffwirtschaft, Miinchen | 08.05.-09.05. Rapid.Tech — Fachmesse und Anwendertagung fiir
Rapid-Technologie, Erfurt | 08.05.-10.05. mtex — Internationale Fachmesse & Symposium fir Textilien und Composites im Fahrzeugbau mit LIMA —
Fachmesse & Symposium fiir Leichtbaul6sungen im Maschinen- u. Anlagenbau, Chemnitz | 22.05.-25.05. AUTOMATICA — Internationale Fachmesse
fur Automation und Mechatronik, Miinchen | 23.05.-26.05. LinuxTag — Internationaler Treffpunkt der Open Source Branche, Berlin

Mai 2012 IT Profits — Fachmesse und Businesslounge fir IT, Internet und Kommunikation, Berlin | Mai 2012 BalticFuture — Kongressmesse fiir
Offshore Windenergie und maritime Witschaft in der Ostseeregion, Rostock

Juni 2012

02.06.-10.06. AMI — Auto Mobil International mit AMITEC — Fachmesse fiir Fahrzeugteile, Werkstatt und Service — und AMICOM — Branchenmesse
fir mobile Unterhaltung, Kommunikation und Navigation, Leipzig | 12.06.-14.06. LASYS — Internationale Fachmesse fir Laser-Materialbearbeitung,
Stuttgart | 13.06.-15.06. Intersolar Europe — Die weltweit gréBte Fachmesse der Solarwirtschaft, Miinchen | 18.06.- 22.06. ACHEMA — World
Exhibition Congress — Chemical Engineering — Environmental Protection, Frankfurt/Main | 27.06.-29.06. SIT — Sachsische Industrie- u.
Technologiemesse, Chemnitz

August/Sept. 2012

31.08.-05.09. IFA — Consumer Electronics Unlimited, Berlin

September 2012

11.09.-16.09. Automechanika — Internationale Leitmesse der Automobilwirtschaft, Frankfurt/Main | 12.09. - 14.09. PostPrint, Leipzig | 20.09.-27.09.
IAA Nutzfahrzeuge — Fahrzeuge, Ausriistungen und Systeme des Giter- und Personentransportes, Hannover | 25.09.-27.09. FachPack, Niirnberg

Oktober 2011

08.10.-11.10. MOTEK — Die internationale Fachmesse fiir Montage-, Handhabungstechnik und Automation, Stuttgart | 09.10.-11.10. ALUMINIUM —
Weltmesse & Kongress, Diisseldorf | 09.10.-11.10. Semicon Europa, Dresden | 10.10.-14.10. Frankfurter Buchmesse, Frankfurt/Main

16.10.-18.10. MAINTAIN — Internationale Fachmesse fir industrielle Instandhaltung, Minchen | 16.10.-20.10. Fakuma — Die internationale
Fachmesse fiir Kunststoffverarbeitung, Friedrichshafen | 22.10.-24.10. new mobility, Leipzig | 23.10.-25.10.2012 eCarTec/MATERIALICA/sMove 360°
— Int. Leitmesse fiir Elektromobilitat/Int. Fachmesse fir Werkstoffanwendungen, Oberflachen u. Product Engineering/Int. Fachmesse fiir Smart Car
Communications, Miinchen

November 2011

06.11.-07.11. | MODERNER STAAT — Fachmesse und Kongress, Berlin | 13.11.-16.11. electronica — components/systems/applications, Minchen |
14.11 - 17.11. Medica, Dusseldorf | 27.11.-29.11. SPS/IPC/DRIVES — Elektrische Automatisierung — Systeme und Komponenten — Fachmesse und
Kongress, Niirberg



WirtschaftsJournal
Das Magazin

Preisliste

Motivanzeigen Formate (br. x h) Preise in EUR Alle Preise verstehen sich zuziiglich
1/1 Seite — Umschlagseiten 2 oder 3 210 x 297 mm* 3.090,00 AE-Provision und der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.

1/1 Seite — Rickseite 210 x 297 mm* 3.490,00

. : * Abweichende Anzeigenformate auf
1/1 Seite — Innenseite 210 x 297 mm 2.490,00 Anfrage
1/2 Seite Querformat 188 x 108 mm 1.290,00
1/2 Seite Querformat im Anschnitt 210 x 123 mm* 1.290,00
1/3 Seite Querformat 188 x 65 mm 850,00 ** Die maximale Zeichenanzahl (inkl.
- Leerzeichen) bezieht sich auf einen Text
1/3 Seite Hochformat 68 x 210 mm 850,00 ohne Bild oder Grafik. Je nach GroBe des
1/4 Seite Querformat 188 x 40 mm 650 00 Bildes/Grafik verringert sich die Zeichen-
: zahl entsprechend. Firmenlogo, Anschrift
1/4 Seite Hochformat 68 x 102 mm 650,00 und Autorenbild werden auf der Info-
Banner (iber 1 Seite im Anschnitt 210 x 20 mm* 350,00 spalte platziert und nicht mitgezahit.

Banner iiber Doppelseite 420 x 20 mm* 500,00

* zzgl. 3 mm Beschnitt

Advertorials Zeichen inkl. Leerz. Formate Preise in EUR
1/1 Seite — Satzspiegel ca. 3.000 bis 4.950** 188 x 210 mm 2.490,00
1/2 Seite — Satzspiegel ca. 1.500 bis 2.150** 188 x 102 mm 1.290,00




Beilagen

Das Wirtschaftsjournal bietet sich Ihnen auch als
Werbetrager fir lhre Marketingaktionen an.

Das kénnen beispielsweise Flyer, Prospekte

oder selbst Kampagnen mit Duftelementen sein.
So erreichen Ihre Botschaften gezielt die Ent-
scheidungstrager in Wirtschaft, Verwaltung und
Politik. Zusatzlich kann die Wirkung lhrer Infor-

Tarife fiir Beilagen pro 1000 Exemplare

mationen erhoht werden, wenn diese inhaltlich
den Schwerpunktthemen der jeweiligen Ausgabe
zugeordnet werden konnen. Unsere Redaktion
berdt Sie dazu gern. Ebenso kann das Team des
Wirtschaftsjournals komplett die inhaltliche und
gestalterische Umsetzung lhrer Aktionen Uber-
nehmen. Fordern Sie ein Angebot an!

Gewicht

Preise in EUR

bis 25 g

390,00

bis 30 g

460,00

bis 40 g

520,00

bis 50 g

640,00

WirtschaftsJournal
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Alle Preise verstehen sich zuziiglich der
gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Hoheres Gewicht auf Anfrage.

Maximales Beilagenformat:
200 x 290 mm

Fiir weitere Auskiinfte zu technischen
Details und Konditionen wenden Sie sich
bitte an:

kontakt@wirtschaftsjournal.de

Telefon: 0371 33492-0
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Formatplan & Rabattstaffel

Rabatte

Malstaffel

ab 3 Schaltungen 5%
ab 6 Schaltungen 10 %
ab 9 Schaltungen 15 %
ab 12 Schaltungen 20 %

Mengenstaffel

ab 2 Seiten 10 %
ab 4 Seiten 15 %
E ab 6 Seiten 20 %
Layoutansicht 1/2 Seite Querformat 1/3 Seite Querformat 1/3 Seite Hochformat ab 12 Seiten 35 %

1/4 Seite Querformat  1/4 Seite Hochformat Bannerschaltung




Technische Daten

Heftformat:
210 x 297 mm (DIN A4)

Druck:
Bogenoffset, 72er Raster,
CMYK, 1SO-Coated

Sonderfarben:

Der Verlag behalt sich vor, aufgrund technischer
Erfordernisse Schmuckfarben in den CMYK-
Modus zu konvertieren. Wir (ibernehmen keine
Haftung fiir Farbabweichungen. Sonderfarben
auf Wunsch mit Aufpreis auf Anfrage méglich.

Beschnittzugaben:
Bei Anzeigen mit Anschnitt links, rechts, oben
oder unten je 3 mm.

Datei-Formate:
Folgende Dateiformate kdnnen angeliefert wer-

den: druckoptimierte pdf, Quark XPress bis 6.5,
Illustrator bis CS, InDesign bis CS, FreeHand bis
MX, Corel Draw bis 11, Endungen: eps, tif, jpg.
Alle Schriften, Bilder und Grafiken sollten im
Farbraum CMYK angelegt sein sowie eine Auf-
[6sung, bei einem GréBenverhdltnis von 1:1,
von mindestens 300 dpi (ideal 355 dpi) besit-
zen. Bei der Anlieferung von offenen Dateien
sind alle Schriften, Bilder/Grafiken beizulegen,
bei pdf-Dateien ist darauf zu achten, dass die
Schriften inkludiert werden.

Dateniibertragung:

Die Ubermittlung der Daten kann iiber unseren
FTP-Server (empfiehlt sich bei groBeren Dateien
— rufen Sie uns an, Sie erhalten von uns einen
separaten Zugang) bzw. per e-mail oder Post
(CD/DVD) erfolgen. Eine Farbgenauigkeit kdnnen
wir nur gewahrleisten, wenn Sie uns einen zerti-
fizierten Proof nach Fogra-Richtlinien liefern.

WirtschaftsJourna
Das Magazin

Beilagen
Auf Wunsch erstellen wir auch Einleger
und Sonderpublikationen.

Sprechen Sie uns an, unsere Verlags-
reprasentanten beraten Sie gern.

Technischer Support

Andreas Lorenz
Telefon: 0371 3349214
satz@wirtschaftsjournal.de




Preisliste online

Werbeplatz

Beschreibung

Laufzeit

Max. Anz.

Technische Anforderungen

WMirtschaftsJournal

Preis in €

online

Paket-Preis in €

Banner auf Titelseite
oben rechts

Exponierte Werbeform,
erscheint auf allen Seiten

1 Monat

1

Bildbreite 265 px + ca. 90 Zeichen
oder Bildbreite 85 px + ca. 270 Zeichen

650,00

120,00

Logo in Kopfleiste

Exponierte Darstellung des
Logos auf allen Seiten, inkl.
Unternehmensdarstellung

1 Monat

Logo 40 px hoch

350,00

180,00

Banner auf Titelseite
unten

Exponierte Werbeform,
erscheint auf allen Seiten

1 Monat

Bildbreite 265 px + ca. 90 Zeichen
oder Bildbreite 85 px + ca. 270 Zeichen

550,00

Banner auf
beliebiger Seite

Erscheint auf 1 bis 3 Seiten

1 Monat

Bildbreite 265 px + ca. 90 Zeichen
oder Bildbreite 85 px + ca. 270 Zeichen

350,00

Kundenbereich

Eine oder mehrere Webseiten

innerhalb unseres Portals mit

einer breiten Mdglichkeit Ihrer
Prasentation. Suchfunktion in

der rechten Spalte

dauerhaft

unbegrenzt

Informationen per Text, Bilder, Videos,
Downloads oder Prasentationen

450,00
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Platzierung online
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—— Kundenbereich
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

. ,Anzeigenauftrag” und/oder im Web im Sinne der nachfolgen-
den Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbe-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zwecke der Verbreitung und/oder im Web.

. Anzeigenauftrage sind, falls nicht ausdriicklich schriftlich oder
anders vereinbart, innerhalb eines Zeitraumes von zwolf Mo-
naten abzuwickeln.

. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden
nur innerhalb eines Zeitraumes von zwélf Monaten gewahrt. Die
Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Vertrag zuriick zu vergtiten. Das Recht auf Ver-
tragserfiillung behalt sich der Verlag ausdriicklich vor. Nach
Ablauf der in Abs. 2 und 3 genannten Frist wird die Rabattierung
fur noch nicht geschaltete Anzeigen aus dem Anzeigenauftrag
neu verhandelt. Eine Riickvergiitung gem. Satz 1 entfallt, wenn
die Nichterfillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Ver-
lages beruht oder wenn der Auftraggeber im Falle von Preiser-
héhungen, statt ein ihm vorbehaltenes oder spater eingerdum-
tes Riicktrittsrecht auszuliben, den Vertrag zu den neuen Preisen
bis zur Erreichung des urspriinglich vereinbarten Auftragwertes
fortsetzt.

. Auftrdge fiir Anzeigen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Angaben oder an bestimm-
ten Platzen der Druckschrift verffentlicht werden sollten, miis-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber

noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. In diesen Fallen
ist ein Platzierungszuschlag zu vereinbaren.

. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grund-
satzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-
setze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Ver-
offentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir
Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Ver-
tretern aufgegeben werden. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-

freie Druckunterlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Der
Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tibliche Druck-
qualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,

unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Er-
satzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag haftet ausdriicklich
nicht fiir das Nichterscheinen einer Anzeige, in jedem Fall ist die
Haftung des Verlages dem Umfang noch beschrankt auf den vor-
aussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen-
entgeltes. Weitergehende Haftung fiir den Verlag ist ausge-
schlossen. Reklamationen miissen innerhalb von 14 Tagen nach
Erscheinungsdatum geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdrticklichem Wunsch geliefert.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der

WMirtschaftsJournal

zurlickgesandten Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber den
ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug nicht fristgemaB zu-
rlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10.Anzeigen, bei denen der Hochstrabatt fiir 12maliges Erscheinen

eingeraumt wird, gelten als auf unbestimmte Zeit mit einer
Kiindigungsfrist von einem Monat zum Ablauf des ersten Er-
scheinungsjahres abgeschlossen.

.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von

l.v.H. je Monat sowie Bearbeitungskosten von 5 Euro je Zah-
lungserinnerung zuziiglich eventuell anfallender Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Verzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlick
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorlage begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer An-
zeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen. Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher
Nachlass.

12.Jeder Werbetreibende erhdlt einen Anzeigenbeleg mit Zustellung

der Rechnung.

13.Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstiicke, Matern und

Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderung urspriinglich vereinbarten
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Chemnitz, 07.07.2009





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




